
平成16年（2004年）3月期

決算説明会資料

株式会社ルネサンス



2

本日の内容本日の内容

平成16年3月期決算について
今後の事業展開について
平成17年3月期業績見通しについて

このプレゼンテーション資料には、平成16年5月7日現在の将
来に関する前提・見通し・計画に基づく予測が含まれています。
世界経済・競合状況・為替の変動等にかかわるリスクや不確定
要因により、実際の業績が記載の予測と大幅に異なる可能性が
あります。



平成16年3月期決算について
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平成16年3月期の業績平成16年3月期の業績
（単位：百万円）

117.9%1,017863当期純利益

114.9%792689法人税等

116.6%1,8101,552税引前当期利益

54.4%56103特別損失

112.8%1,8661,655経常利益

134.5%152113営業外費用

148.0%3725営業外収益

113.7%1,9811,743営業利益

112.4%1,2051,072販売費及び一般管理費

113.2%3,1862,815売上総利益

112.3%20,41718,180売上原価

112.4%23,60320,995売上高

前期比平成16年3月期平成15年3月期
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業績推移業績推移

0

5,000

10,000

15,000

20,000

25,000

H12/3 H13/3 H14/3 H15/3 H16/3

0

500

1000

1500

2000

2500

売上高（左軸）

経常利益百万円 百万円

1.4%6.3%
6.3%

2.9%

10.2%

14.3%
58.6%

フィットネス

スイミング

テニス

その他スクール

プロショップ

その他スポーツ

業務委託その他

平成16年3月期
部門別売上高



6

売上高経常利益率の推移売上高経常利益率の推移
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会員数の状況会員数の状況

108.8%222,926204,912合計

108.3%77,87571,891スクール部門計

114.7%7,6406,661その他スクール

107.6%23,87922,195テニススクール

107.7%46,35643,035スイミングスクール

109.0%145,051133,021フィットネス部門計

前期比平成16年3月期平成15年3月期

部門別会員数の状況（単位：名）

フィットネスクラブ会員年代別構成（単位：％）

（参考）
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部門別売上高の状況部門別売上高の状況
（単位：百万円）

112.4%23,60320,995売上高合計

88.9%2427その他売上高

75.3%305405業務受託

113.2%23,27420,562スポーツ施設売上高計

145.1%1,4791,019その他クラブ収入

118.7%1,4841,251プロショップ部門計

114.2%6,4675,662スクール部門計

121.9%678556その他スクール

105.9%2,4122,278テニススクール

119.5%3,3772,827スイミングスクール

109.6%13,84312,628フィットネス部門計

前期比平成16年3月期平成15年3月期
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平成16年3月期の出店状況平成16年3月期の出店状況

備考施設構成

ジム、スタジオ、プール、ショップ、温浴設備、他

埼玉県大井町テニススクール ルネサンスふじみ野平成15年10月

ジム、スタジオ、アリーナ、プール、ショップ、温浴設備、他

ジム、スタジオ2面、プール、ショップ、温浴設備、他

他社からの継承ジム、スタジオ2面、プール2面、ショップ、他

横浜市港南区スポーツクラブ&スパ ルネサンス港南中央平成15年7月

北海道函館市スポーツクラブ ルネサンス函館平成15年10月

福島県郡山市スポーツクラブ ルネサンス郡山平成15年10月

テニスコート3面、ショップ、シャワー、他

仙台市太白区スポーツクラブ ルネサンス仙台長町南平成15年4月

所在地クラブ名出店年月
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既存クラブの動向既存クラブの動向

101.1%既存クラブ

113.2%全クラブ

前期比

クラブ売上高の動向

99.6%既存クラブ

108.8%全クラブ

前期比

在籍者数の動向

102.7%既存クラブ

126.2%全クラブ

前期比

入会者数の動向

※平成14年3月以前に営業を開始したクラブのうち、閉鎖したクラブを
除いたクラブを既存クラブとしています。
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既存クラブの売上高、在籍者数推移既存クラブの売上高、在籍者数推移
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今後の事業展開について
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平成17年3月期の出店見通し平成17年3月期の出店見通し

備考施設構成

ジム、スタジオ、プール、テニスコート2面、ショップ、温浴設備、他

広島市安佐南区スポーツクラブ ルネサンス広島緑井平成16年10月

ジム、スタジオ、プール、テニスコート2面、ショップ、温浴設備、他

ジム、スタジオ2面、プール、ショップ、温浴設備、他

他社からの継承ジム、スタジオ、プール、ショップ、他

東京都西東京市スポーツクラブ ルネサンス東伏見平成16年4月

長野県松本市スポーツクラブ ルネサンス松本平成16年6月

福岡県春日市スポーツクラブ ルネサンス春日平成16年10月

ジム、スタジオ、プール、ショップ、温浴設備、他

静岡県沼津市トーアスポーツクラブ平成16年4月

所在地クラブ名出店年月
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7772合計

11フランチャイズ

44業務受託

7267直営クラブ計

22テニスクラブ・スクール

55スイミングクラブ

6560スポーツクラブ

H17/3H16/3

クラブ数の状況クラブ数の状況

平成17年3月期出店
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ブランド力の強化ブランド力の強化

平成16年1月よりスポーツクラ
ブルネサンスのイメージキャラ
クターに俳優の永井大氏を起
用。

「ひとりひとりナビゲートするス
ポーツクラブ。」をテーマにプロ
モーションを展開。

平成16年1月～3月の3ヶ月間
連続で既存クラブの入会は対
前年を上回る。
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新商品・新サービス新商品・新サービス

ぐっピー＋の導入

月500円の会費でスポーツクラ
ブの会員が、割安で企画旅行
やレジャー施設、カルチャー教
室、健康診断などを利用でき
る新サービス。

平日会員以上の会費をお支払
いいただいている60歳以上の
会員の方には、無料でこの
サービス「ぐっピー＋」を付帯。

“価格訴求から付加価値訴求へ”



平成17年3月期業績見通しについて
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平成17年3月期業績の見通し平成17年3月期業績の見通し

66.7%10.0015.001株当たり配当金（円）※

105.1%76.1672.431株当たり当期純利益（円）

117.9%1,2001,017当期純利益（百万円）

112.5%2,1001,866経常利益（百万円）

114.0%2,2601,981営業利益（百万円）

111.0%26,20023,603売上高（百万円）

前期比平成17年3月期平成16年3月期

※平成16年3月期の1株当たり配当金については、上場記念配当5円を含んでいます。
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既存クラブの見通し既存クラブの見通し

100.5%既存クラブ

111.7%全クラブ

前期比

クラブ売上高の見通し

100.5%既存クラブ

111.8%全クラブ

前期比

在籍者数の見通し（平成17年3月末）

※平成15年3月以前に営業を開始したクラブのうち、閉鎖したクラブを
除いたクラブを既存クラブとしています。
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今後3ヵ年の見通し今後3ヵ年の見通し
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Re-You. It’s Your RenaissanceRe-You. It’s Your Renaissance

企業理念

わたしたちルネサンスは「生きがい創造企業」として

お客様に健康で快適なライフスタイルを提案します。

企業理念

わたしたちルネサンスは「生きがい創造企業」として

お客様に健康で快適なライフスタイルを提案します。

行動指針

ホスピタリティ精神、

自己研鑽、社会貢献

行動指針

ホスピタリティ精神、

自己研鑽、社会貢献

質的Ｎｏ質的Ｎｏ.1.1企業企業

ブランドビジョン

Re-You


